INFORMATIVE UND SUBJEKTIV-,REIBERISCHE*
BERICHTERSTATTUNG IM FERNSEHEN?!

NACHRICHTENSENDUNGEN UNTER DER LUPE

- MEDIENPROJEKT IN EINER 9. KLASSE AM GYMNASIUM IM FACH DEUTSCH -
CHRISTINA SCHWAB




GLIEDERUNG

m  Schilergruppe und Zeitrahmen
Konzeptionelle Voruberlegungen = Theoretische Begriindung / Lehrplanbezug

= Aufgabenbereiche fiir die Forderung von Medienkompetenz nach Tulodziecki

®  Einstieg: Einstiegs- und Planungsphase
. ®  Durchfiuhrung: Durchfuhrungsphase

Projektablauf 8 &P

(nach Emer/Lenzen, in Bonsch: Basiswissen Padagogik) ®  Prisentieren: Préisentationsphase

= Auswerten:Auswertungs- und Weiterfuhrungsphase

= Rahmenbedingungen
Kritische Reflexion = Verlauf

= Ergebnis




KONZEPTIONELLE VORUBERLEGUNGEN




SCHULERGRUPPE UND ZEITRAHMEN

= 9.Klasse des Simon-Marius-Gymnasiums Gunzenhausen
—> Klassenstarke: 20 Schiler/innen (16 Jungen, 4 Madchen)
—> Mittleres Leistungsniveau, hohes Engagement

®  Unterrichtsfach: Deutsch

m  Zeitlicher Rahmen: zehn Unterrichtseinheiten am Ende des Schuljahres 2015/ 2016



ENTWICKLUNGSPSYCHOLOGISCHE BEGRUNDUNG

=  Entwicklungspsychologische Begriindung: (= als Basistheorien der Mediensozialisationsforschung
bedeutend!)

o Piaget:

Vierstufenmodell der Entwicklung = Jugendliche im Alter von 15-16 Jahren formal-operationalen
Phase zuordenbar

—> SuS sind in der Lage Probleme theoretisch zu analysieren und systematisch zu durchdenken

—> eigeninitatives und handlungsorientiertes Arbeiten des Projekts

—> eine Analyse der Medieneinflisse in Nachrichtensendungen auf fortgeschrittenem Niveau

o Erikson:

Bewaltigung von Entwicklungsaufgaben in Kindheit und Jugend u.a. Findung einer eigenen ldentitat

—> Bewusstsein fiir die mediale Beeinflussung und damit das Starken eines eigenen Standpunktes

= Gruppenarbeit und damit finden einer Rolle im sozialen Kontext




SOZIOLOGISCHE /

KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFTLICHEBEGRUNDUNG

= Soziologische Begriindung: (= als Basistheorien der Mediensozialisationsforschung bedeutend!)

o zunehmende Mediatisierung der Gesellschaft

o Patchworkidentitaten ermoglichen mehr Unterschiedliches, fuhren daber auch zu Selektion- / Relisierungs- /
Zeitdruck

o Nur durch Umgang mit den Medien, wird man dem Puls der Zeit gerecht

= Kommunikationswissenschaftliche Begriindung: (= als Basistheorien der Mediensozialisationsforschung
bedeutend!)

o Wissenskluft verringern (Bonfadelli) als Aufgabe in der Schule

> Mediensozialisation kann der Bewiltigung allgemeiner Entwicklungsaufgaben dienen:
|ldentitatsentwicklung, kognitive Entwicklung, Lebenswirklichkeit u.a.



LEHRPLANBEZUG

= Lehrplanbezug:

o Lehrplan fur das Gymnasium in Bayern

Als kooperatives Lernfeld: ,,Einsatz moderner Medien und Informationstechnologien

o Fachlehrplan Deutsch:

,Der selbstbestimmte Umgang mit Medien fordert die Entwicklung einer Medieneigenstdndigen und

reflektierten Einstellung zu ihnen wund verhilft Schiilern dazu, deren Angebote und Madglichkeiten
verantwortungsbewusst, sachgerecht, sinnvoll und kreativ zu nutzen.

o Jahrgangstufenlehrplan fur die 9. Klasse — Deutsch:

— Verbessern von Orientierung im Angebot des Internets und Auseinandersetzen mit ihm

— reflektierten Umgang mit den Medien einliben
— Untersuchen und Beurteilen von Fernsehsendungen

o Spanhel fordert einen integrativen Einsatz von Medien!



AUFGABENBEREICHE FUR DIE FORDERUNG VON

MEDIENKOMPETENZ NACH TULODZIECKI

|.  Bei der Analyse unterschiedlicher Nachrichtenspots verstehen und bewerten die Schiler Mediengestaltungen in Bezug darauf, ob eher informative
oder reif3erische Aussagen gemacht werden.

(Verstehen und Bewerten von Mediengestaltungen)

2. Die Schiiler erkennen anhand der Analyse der Nachrichtenspots die Medieneinflusse verschiedener Nachrichtensendungen durch ihre
Darstellungsweise und arbeiten diese hinsichtlich ihrer Wirkungsweise auf.

(Erkennen und Aufarbeiten von Medieneinfliissen)

3. Die Schiler wahlen aus (vorhandenen) medialen Angeboten aus und nutzen diese in Bezug auf ihre Medienproduktion. Dabei geht es zum einen
um Internetrecherchen,zum anderen aber auch um das Aufgreifen passender akustischer Signale oder Grafiken fur das Medienprodukt.

(Auswdhlen und Nutzen von (vorhandenen) medialen Angeboten)

4. Die Schiler gestalten zwei Nachrichtenspots.

(Gestalten und Verbreiten eigener medialer Beitrdge)

5. Bei der Gestaltung der eigenen Nachrichtenspots durchschauen die Schuler Bedingungen der Medienproduktion hinsichtlich Ziel und Wirkung
von KameraeinstellungsgroBBen, aber auch Sprachstil und Moderation.

(Durchschauen und Beurteilen von Bedingungen der Medienproduktion und Verbreitung)



PROJEKTABLAUF




PROJEKTABLAUF - VORUBERLEGUNGEN

Gudjons

Emer/Lenzen, in
Bonsch: Basiswissen
Padagogik

- Emer/Lenzen, in
Bonsch: Basiswissen
Padagogik

nach Kilpatrick

Funf Schritte mit sieben Phasen

(Initiierung) Lernumebur.l'skonzet
(Vgl. Suss)
Einstieg
Einstiegs- und Planungsphase Auf dem Hintergrund
Durchfiihrung des wissensbasierten
y Konstruktivismus (Vgl.
Durchfiihrungsphase

Resnick / Williams)

Prasentation

Prisentationsphase —> Problemorientierter
Unterricht (PU) (Vgl.

Auswertung Reinmann / Mandl)

Auswertungs- und Weiterfiihrungsphase




GEPLANTE PHASEN

l. Initiierung (entfalit)

2. Einstieg PU:
instruktionale
Einstiegsphase (|. Stunde Anfang): Unterstiitzung

= geplante Funktion: die Gruppe konstituieren und das Thema vorstellen

a. Sensibilitat fiir die Thematik der Medienbeeinflussung und -emotionalisierung in Bezug auf die
Berichterstattung wecken: Zeigen des Spots Drama bei SWR3latenight mit Pierre M. Krause (UG)

Planungsphase (1.-2. Stunde):

m  geplante Funktion: Prazisierung der Themenstellung, das Kennenlernen von Arbeitsmethoden (insbesondere
der Methode Film) sowie die Aufteilung der Rollen

a. Erarbeitung und Besprechung von informativer und subjektiv-,,reiBerischer‘ Berichterstattung
im Fernsehen anhand von ARD- und RTL-Nachrichtenspots

b. Erarbeitung der Funktion verschiedener KameraeinstellungsgroB3en



2. PLANUNC

a. ARD- und RTL-Nachrichtenspots

m  Zeigen von ARD- und RTL-Nachrichtenspots: Notizen zu
Redefloskeln / verschiedenen Inhalten / Auftreten der
Moderatoren etc. werden auf AB | gemacht (EA)

Klasse 9b, am

Berichterstattung im Fernsehen

Arbeitsauftrag:
Schaue dir die gezeigten ARD- / RTL- Nachrichten aufmerksam an. Mache dir dabei Notizen zu Stil / verschie-

denen Vermittlungsweisen / Auftreten der Moderatoren usw. — Nutze untenstehende Tabelle fir deine An-
merkungen.

Kritisch-optimistische Position muss

vertreten werden

—> Medial vermittelte Inhalte erganzen die
Erfahrungen in der Realitat

—> Kritische Betrachtung notig!

ARD®

Meine Notizen

Ablauf - Welche Personen treten auf?
Werden Grafiken gezeigt?

Stil - Wie sprechen die Moderatoren?

Auftreten - Wie wirken die Moderatoren
auf den Zuschauer?

Vermittlung - Wie wird der Inhalt gezeigt?
Sprechermeldung; Filmbericht; Reporter- oder
Korrespondentenbericht; Live-Reportage; Inter-
view; Statement; Visuelle Elemente

(RN

Meine Notizen

Ablauf - Welche Personen treten auf?
Werden Grafiken gezeigt?

Stil - Wie sprechen die Moderatoren?

Auftreten - Wie wirken die Moderatoren
auf den Zuschauer?

Vermittlung - Wie wird der Inhalt gezeigt?
Sprechermeldung; Filmbericht; Reporter- oder
Korrespondentenbericht; Live-Reportage; Inter-
view; Statement; Visuelle Elemente

© Was ist das eigentlich?
Sprechermeldung: vom Moderator verlesen
Filmbericht: Sprechermeldung wird durch Bildmaterial belegt, nachtraglich betextet
Reporterbericht: langer Bericht, der andere Elemente, wie Interview, Statements / Publikumsbefragungen einschlieRt
Live-Reportage: selten; live vor Ort
Interview: Befragung einer Person im Studio / outside
Statement: Stellungnahme, die eingespielt wird
Visuelle Elemente: Grafiken / Fotos werden erklart




2. PLANUNGSPHASE

®  Vergleichen der Aussagen in Kleingruppen, Ergebnisse werden auf Zetteln notiert; Die Halfte der Klasse
bearbeitet dabei die Stichpunkte zu ARD, die andere Halfte die zu RTL. (GA)

—> Erstellung eines Kriterienkatalogs zu informativen / reiBerischen Nachrichtenspots im Klassenverband an der
Tafel mit den vorher beschrifteten Zetteln. Dies wird auf AB 2 festgehalten /erganzt. (UG)

Klasse 9b, am

Informative / reiRerische Berichterstattung

Kriterienkatalog — Was machen informative / reiBerische Nachrichtensendungen

PU: multiple aus?

Informative Nachrichtensendungen reiherische Nachrichtensendungen
Kontexte
- Ubertragung der
Ergebnisse auf

allgemeinere Ebene,
um sie wiederum
z.B. auf TV-Shows
anwenden zu
konnen







2. PLANUNGSPHASE

Klasse 9b, am

Kameraeinstellungsgréfen

Welche EinstellungsgroBen wirken besonders serios bzw. dynamisch?

b. Kameraeinstellungsgro3en

Notiere dir, welche EinstellungsgréRen in den gezeigten Nachrichtenspots von ARD und RTL ge-
zeigt werden. Verwende dabei Stichworter wie , Anfang” / ,Schluss” / , Peggy”, etc. um zu vermer
ken, an welcher Stelle.

m  Mogliche KameraeinstellungsgrofBen, die in Bezug auf die I
Nachrichtenproduktion wichtig sind, werden den el Haseell Bl Bl i~
Schilern als AB 3 an die Hand gegeben und kurz besprochen (UG) *#ﬁ

destudio mit dem Mode-
rator

®  Die Nachrichtenspots werden erneut angeschaut. Dabei sollen
die SuS den Fokus nun auf die KameraeinstellungsgroBen legen ’&.
und vermerken, welche Einstellungen jeweils auftreten. (EA)

Hiift-Totale
Einblick in Studioumge-
bung, zwischen Totale
und Halbtotale

®  Besprechung der Ergebnisse im Plenum (UG)

Brust
Brustbildaufnahme;
zer (Fotos

®  Die Wirkung der KameraeinstellungsgroBen wird in Partnerarbeit < [z

R
besprochen (PA) und anschlieBend im Plenum verglichen und
erganzt. (UG) |

(wie die Kaffeedose © )




GEPLANTE PHASEN

3. Durchfiihrung PU: sozialer
Kontext

Durchfiihrungsphase (3.-9. Stunde):
= geplante Funktion: Material beschaffen und erkunden, auswerten und bearbeiten und das Produkt erstellen,

koordinieren und reflektieren

a. Erarbeitung von Nachrichtensequenzen

b. Dreh der Sequenzen
c. Schneiden und Bearbeiten der Sequenzen

= Dabei muss die mentale Anstrengung erhoht werden: Smartphone als Arbeitsmittel!



3. DURCHFUHRUNGSPHASE

Klasse 9b, am

Unser Nachrichtenspot- eine Checkliste r

a. E rarbe it u n g vo n N ac h ri c h te n seq u e n ze n |m;menstehendw Checklisten, zwel Nachrichtenspots: einen eher informativen und

einen eher reiBerischen,
Uberlegt euch dabei ein Thema zu dem Motto: ,Was uns am SMG und seinem Schulleben beson-
ders toll gefdlit.” Dieses Thema kann sowohl fiktiv als auch real sein, sollte aber zum Motto passen. -

in vier Funfergruppen mit AB 4 als Unterstutzung (GA): UNSER THEMA: 8.9

[E] informative Berichterstattung
Drehort(e) Sonstiges
Wobeginnt/ | ameraein- | Rolenauf- | solien Namen
Ablauf / Aufbau des endet der stellungs- teilung o
Spots Spot? 8 > Wer macht | / Gl
- Drehort- grofen was?
| wechsel?

= |deensammlung, ob ein Interview / Live-Report etc. erstellt werden soll

= Uberlegen, wo die Sequenz gedreht werden soll PU: Situiert und
anhand
authentischer
Probleme

= Rollenverteilung und erarbeiten von Texten / Minisequenzen

b. Dreh der Sequenzen ggf. mit Korrekturtipps mit PU: multiple e ot ot
Mitschuler/innen oder der Lehrkraft (GA) Perspektiven LU
= in 2 Rollen v

Werden Grafiken / Bilder
benotigt?

schlupfen

c. Schneiden und Bearbeiten der Sequenzen mit dem

Windows Movie Maker (dabei Cognitve Apprenticeship Ansatz beachtet: Modelling, Coaching, Scaffolding,
Fading:,Articulation, Reflection, Exploration)




GEPLANTE PHASEN

4. Prasentation

Prasentationsphase (Schulfest):
= geplante Funktion: fertiges Produkt prasentieren und kommunikativ vermitteln

a. Prasentation der Spots






GEPLANTE PHASEN

5.Auswertung G

Auswertungsphase (10. Stunde):

= geplante Funktion: Sowohl Produkt als auch Erarbeitungsprozess bewerten
a. Reflexion iiber das Schulfest (UG)
b. Anhoren der fertigen Beitrage mit Besprechungsphase nach jeder Gruppe (Verbesserungsvorschlage + Lob)

c. Evaluation des Projekts mithilfe von AB 5 als Feedbackbogen (EA)

Weiterfiihrungsphase:

= geplante Funktion: das Projekt dokumentieren sowie es fortsetzen

z.B.

= SuS verfassen Artikel fir die Schiilerzeitung oder auch die schuleigene Homepage

= Bewerbung fiir Wettbewerbe = Einliben von Methoden der Prasentation



KRITISCHE REFLEXION




RAHMENBEDINGUNGEN

® [ ehrkrafte / Schulleitung stets kooperativ
= Klassenstarke (20 Schuler/innen) forderte produktives Arbeiten

= Hohe Motivation und Engagement seitens der Schuler/innen
eigene ldeen bei der Durchfuhrung: Green Screen, Selfie-Stick zum Schwenk durch das Studio
m schnelle Auffassungsgabe sowie prazise Beschreibungen der Schuler/innen

Vgl. UE | und 2



VERLAUF

m  Reibungslos, wenn auch in kurzer Zeit
= Weitere (mediale Ideen):
= Analyse der Nachrichtenspots in UE | als Stationenlauf
m  Arbeitsauftrag mit Zetteln in UE |-2 als Etherpad
= Gruppenarbeit in UE 3 durch selbstgewahlte Gruppen produktiv = Schulung sozialer Kompetenz
m  Engagement der Schuler/innen wird u.a. am Schulfest deutlich
= Evaluationsbogen weitgehend positiv beantwortet
m  95% der Schuler/innen gaben an das Geflihl zu haben, etwas gelernt zu haben
®  Medieneinsatz im Unterricht wurde sowohl als Motivation als auch als lernforderlich beschrieben
®  Medienprodukte wurden sehr gelobt

= AlsVerbesserungsvorschlag wurde iberwiegend angeregt, mehr Zeit zu investieren = groBBes Engagement / Freude der
Schuler/innen an dem Projekt



SNE=)NN

= Herausarbeiten von Auffilligkeiten anhand der Analyse der Spots aus der

|. Bei der Analyse ARD-Tagesschau und aus RTL Aktuell

unterschiedlicher
—> prazise Zuordnung zu den Aspekten ,informativ*

Nachrichtenspots verstehen
) sowie ,,reiBBerisch”
und bewerten die Schiler

= Dabei:

Mediengestaltungen in Bezug »
darauf. ob eher informative = prazise Auffassungsgabe, stichhaltige Formulierungen (z.B.Aspekte wie

ey - noeriositat” / ,,Dramatisierung” / ,,lockerer Moderationsstil*)
oder reiBBerische Aussagen

gemacht werden. = Erkenntnis, dass es um die Objektivitat der Darstellung, nicht aber die
(Verstehen und Bewerten von Vermittlungsweise geht. (z.B. Obwohl bei der ARD-Tagesschau kein Reporterbericht
Mediengestaltungen) zu sehen war, ordneten die Schiiler diesen nicht gleich als ,,reiBerisch® ein, sondern

vermerkten, dass es auf die Darstellungsweise ankame.)




SNE=)NN

2. Die Schiler erkennen anhand

der Analyse der = Prizise Erklirung der Wirkungsweisen beim Zuschauer wahrend
Nachrichtenspots die Erarbeitung des Kriterienkatalogs + Besprechung der
Medieneinflisse verschiedener KameraeinstellungsgréBen

Nachrichtensendungen durch
» = Dabei:

ihre Darstellungsweise und

®  Deutliches Ansprechen der Unterschiede (Emotionalisierung bei rei3erisch-

arbeiten diese hinsichtlich ihrer

Wirkungsweise auf. subjektiven Nachrichtensendungen deutlich hoher als bei informativen

(Erkennen und Aufarbeiten von Darstellungen)

Medieneinfliissen)




SNE =N

4.

Die Schiiler gestalten zwei
Nachrichtenspots.
(Gestalten und Verbreiten eigener

medialer Beitrdge)

Gestaltung der Nachrichtenspots mit Kreativitat und Engagement

-> viele verschiedene Ideen:
m  Studio durch Stellwande
m  Green Screen

m  Schulgelande als Drehorte

Verschiedene Spots durch die Individualitadt jedes einzelnen Schiilers gepragt

und doch in der Gruppe erarbeitet.




SNE=)NN

5. Bei der Gestaltung der eigenen
Nachrichtenspots durchschauen
die Schuler Bedingungen der = Umsetzung der Theorie in Spots ebenso erkennbar

Medienproduktion hinsichtlich = Beachten von:

Ziel und Wirkung von
Sprachstil
KameraeinstellungsgroBen, aber

4

auch Sprachstil und Moderation. Aussehen beispielsweise durch den Konfirmationsanzug oder das Print-T-Shirt

(Durchschauen und Beurteilen Auftreten durch die Korperhaltung

von Bedingungen der = KameraeinstellungsgroBen

Medienproduktion und
Verbreitung)




SNE=)NN

. Bei der Analyse unterschiedlicher Nachrichtenspots verstehen und bewerten die
Schiiler Mediengestaltungen in Bezug darauf, ob eher informative oder reiBerische
Aussagen gemacht werden.

(Verstehen und Bewerten von Mediengestaltungen)

2. Die Schiiler erkennen anhand der Analyse der Nachrichtenspots die
Medieneinfliisse verschiedener Nachrichtensendungen durch ihre Darstellungsweise
und arbeiten diese hinsichtlich ihrer Wirkungsweise auf.

(Erkennen und Aufarbeiten von Medieneinfliissen)

3. Die Schiiler wahlen aus (vorhandenen) medialen Angeboten aus und nutzen diese in M ed i e n pad agogi SC h e Z i e I e

Bezug auf ihre Medienproduktion. Dabei geht es zum einen um Internetrecherchen,
zum anderen aber auch um das Aufgreifen passender akustischer Signale oder

Grafiken fiir das Medienprodukt.

gelten als erreicht

(Auswdhlen und Nutzen von (vorhandenen) medialen Angeboten)

4. Die Schiiler gestalten zwei Nachrichtenspots.

(Gestalten und Verbreiten eigener medialer Beitrdge)

5. Bei der Gestaltung der eigenen Nachrichtenspots durchschauen die Schiiler
Bedingungen der Medienproduktion hinsichtlich Ziel und Wirkung von
KameraeinstellungsgroBen, aber auch Sprachstil und Moderation.

(Durchschauen und Beurteilen von Bedingungen der Medienproduktion und

Verbreitung)
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